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opiniones de los autores, y la Comisión no se hace responsable del uso que pueda hacerse
de la información contenida en ella.

SOBRE EL MÓDULO

Como todos sabemos, las redes sociales son cada vez más relevantes en el
mundo del arte, ya que representan la clave de la visibilidad del artista. Para
hacerse notar, el artista, por supuesto, todavía puede utilizar las formas
tradicionales (por ejemplo, galerías o exposiciones), pero estas deben ir
acompañadas del uso de medios y plataformas 2.0 para que sean efectivas.

Hoy en día, el público busca algo más que obras de arte. Se pide al artista que
muestre su personalidad, su proceso creativo y sus creencias. El "producto" no es
sólo la obra de arte en sí misma, sino todo el paquete compuesto por el arte y el
artista. La gente se convence de comprar obras de arte porque se sienten
comprometidas y atraídas por ellas a nivel emocional. Por esta razón, el artista
debe apuntar a crear este vínculo con su público.

Las redes sociales (Nuevos medios 2.0) son medios perfectos para crear este
vínculo, debido a su conectividad y a la creciente comunidad en línea. Al usarlos,
los artistas pueden influir en su público y, lo que es más importante, interactuar
con ellos individualmente o en grupos. Al final lo que importa no es el número de
seguidores, aunque sean el resultado de tu actividad de autopromoción; Lo que
importa es crear una comunidad fuerte a tu alrededor.

Los nuevos medios te ayudan a aumentar el conocimiento de tu marca si enfocas
tus esfuerzos en producir contenido significativo que conecte emocionalmente
con tus compradores potenciales. La creación de contenido significativo les da a
los usuarios (sus compradores potenciales) una razón para interactuar con usted y
visitar su sitio web.

Este módulo se centra en aprender a utilizar las redes sociales para la
autopromoción de un artista. Aprenderás:

● Cuáles son las principales plataformas de redes sociales (Facebook,
Instagram, LinkedIn)

● Cómo usarlos de manera efectiva de acuerdo con sus diferencias

● Cómo crear un plan editorial

● Cómo realizar un seguimiento de su progreso mediante Analytics
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ACERCA DE LA HERRAMIENTA

Hoy en día casi todo el mundo utiliza o ha utilizado las Redes Sociales, pero aquí
queremos ayudarte a entender cómo utilizarlas estratégicamente. Y para ello, hay
que saber utilizar diferentes plataformas para diferentes objetivos. Lo que es
importante tener en cuenta es que debes utilizar todas las plataformas, para que
puedas llegar a tantas personas como puedas y, lo que es más importante,
puedas publicar diferentes tipos de contenido y maximizar tu participación.

Principales plataformas de redes sociales y sus características

Facebook (en inglés)

Es una de las plataformas de redes sociales más antiguas y utilizadas. La gente lo
usa principalmente para desplazarse por las noticias y el entretenimiento.
Puede ser muy útil en diferentes ocasiones. Por ejemplo, desea utilizarlo para
promocionar un evento, como una exposición o una actuación. Pero también
puedes usarlo para crear un grupo de Facebook, de modo que tu comunidad
pueda reunirse en un "lugar" específico y puedas interactuar con ellos fácilmente.

Instagram (en inglés)

Instagram es una plataforma visual. Por esta razón, es perfecto para mostrar sus
obras de arte directamente y ponerse al día con los comentarios desplazándose
por la sesión de comentarios. Pero puedes hacer mucho más con esta plataforma.
La función "Historias" es perfecta para mostrar el proceso de creación entre
bastidores, pero también para interactuar con tus seguidores mediante
pegatinas, preguntas y/o cuestionarios.
La función "Reels" te permite crear pequeños videos que se repiten en bucle, pero
lo importante es que este tipo de contenido esté dirigido a todos los usuarios de
Instagram, no solo a tu comunidad adquirida.
También puede hacer videos en vivo para conectarse con sus seguidores en
tiempo real e involucrar a las personas respondiendo sus preguntas.
La lógica detrás de la visibilidad de una página de Instagram se basa en "Buscar y
explorar". Para ser más visible de acuerdo con la lógica de Buscar y Explorar,
incluya palabras clave, hashtags y títulos. Estos son necesarios para permitir que
las personas lo encuentren mientras buscan temas específicos. Por supuesto, usar
#art no hará que tu post sea más visible porque haya demasiadas publicaciones
con este #hastag, pero añadir otras más específicas te dará más cambios para
hacerte visible, es decir, #ArtPalma, #Artsurrealism, #artacryclic, etc.

Twitter

4



Paint the Bit Project : Repensando las competencias artísticas y creativas y los perfiles laborales en un mercado laboral y tendencias sociales
renovadas

Proyecto n° 2021-1-FR01-KA220-VET-000033163

LinkedIn es la Red Social más profesional, ya que se utiliza para el Marketing de
Contenidos y se dirige a un público objetivo muy específico. Puedes usarlo para
administrar el lado "comercial" de tu trabajo y para aumentar tus conexiones con
la comunidad artística. Es fácil encontrar a otros artistas, galeristas, comisarios de
arte, directores de museos, pero también periodistas, etc.
Es posible generar un CV extendido para compartir tu trayectoria artística, tus
habilidades, tus experiencias laborales y los objetivos que has alcanzado hasta
ahora.
Lo que hace diferente a LinkedIn es la calidad de las publicaciones, en cuanto al
uso del lenguaje y los contenidos que deben ser profesionales y serios. Las
empresas de arte, museos y otras organizaciones, crean páginas informativas
sobre su marca y negocio mediante la publicación de artículos, noticias y la
creación de grupos privados para trabajar junto con su propia comunidad. Unirse
a estos grupos, representa otro beneficio para la red de los artistas porque les da
la posibilidad de interactuar con un público muy específico con el que compartir
puntos de vista, información y crear nuevas cooperaciones.

Cómo utilizarlos de forma eficaz: planificación y seguimiento

La creación de un Plan Editorial

Si quieres utilizar las redes sociales de forma profesional, necesitas aprender a
programar tus publicaciones a través de un plan editorial. Organice su calendario
de publicación, decidiendo con anticipación los días y la hora de cada publicación,
descripciones y enlaces de referencia al diseño gráfico. De esta manera, puede
tener una visión general de sus publicaciones y facilita descubrir las fortalezas y
debilidades de su plan de marketing y encontrar lo que puede corregir para
mejorar su actividad.

También es importante saber cuándo publicar. En general, las mejores franjas
horarias son alrededor de la hora del almuerzo (de 11 a 14 horas) y de la noche (de
19 a 21 horas). En cuanto a los días en los que publicar, no existe una regla
absoluta: lo mejor que puedes hacer es mirar tus insights y vigilar el nivel de
interacción de tu contenido según los días en los que se publica. En cualquier
caso, dado que el algoritmo de las redes sociales cambia constantemente, es
importante buscar cada 2 meses comomáximo artículos que definan los mejores
momentos y días de publicación.

Estudio de la analítica

Una vez que establezcas tu plan editorial, querrás hacer un seguimiento de tu
progreso. Y puede hacerlo a través de la función de estadísticas de la aplicación,
pero también a través de Google Analytics. Este servicio es útil para medir el
tráfico del sitio web y rastrear el comportamiento del usuario.

Estas son las métricas de las que deberías hacer un seguimiento:

● Clics. Si tu objetivo es conseguir visitantes, presta mucha atención al
número de clics que reciben tus publicaciones, así como al tráfico de
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referencia. Esto le dará una mejor comprensión de dónde está activo su
público objetivo y cómo se mueven a través de su embudo de ventas.

● Alcance e impresiones. A menudo confundidas entre sí, las impresiones
son el número total de veces que se han visto sus publicaciones. El alcance
es el número total de veces que una cuenta única ha visto tus
publicaciones. La medición de ambos le dará información sobre el uso de
#hashtag, la frecuencia de publicación y el tiempo.

● Compromiso. Es el número de interacciones sociales que has recibido,
dividido por el número de impresiones. Esta métrica te ayuda a determinar
si tus esfuerzos en las redes sociales están llegando a la audiencia correcta,
transmitiendo el mensaje correcto o utilizando los hashtags adecuados.

● Número de publicaciones. Para cada canal de redes sociales, encuentra el
número de publicaciones "Ricitos de Oro" cada día/semana. No querrás
programar demasiadas o muy pocas publicaciones.
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ESTUDIO DE CASO : Leon Löwentraut

Expresivo y vibrante: Con tan solo 21 años, Leon Löwentraut es el artista joven más
solicitado de Alemania.

Sus pinturas abstractas fascinan a los amantes del arte de todo el mundo. Nacido
en 1998 en Renania, Leon Löwentraut pinta desde los siete años. Sus exposiciones
en Nueva York, Basilea, Singapur y San Petersburgo le valieron el reconocimiento
internacional. En 2017, incluso la UNESCO se puso en contacto con él. Pintó 17
cuadros para la organización sobre los 17 objetivos de desarrollo sostenible de la
comunidad internacional. Como parte de la campaña, la exposición de arte
#Art4GlobalGoals estará de gira por todo el mundo hasta 2030.

➢ ¿Los artistas de tu generación incluyen automáticamente un elemento de
autopuesta en escena en las redes sociales? ¿Y esto disminuye la magia

del arte hasta cierto punto?

Respuesta posible:

Para mí es muy importante llegar a la mayor cantidad de gente posible. De
hecho, creo que esa es una de las tareas básicas del arte. Las redes sociales
ofrecen una oportunidad para ello, además de permitir intercambios con
personas interesadas en el arte. Esto no disminuye el arte, sino que lo propaga y lo
promueve.
Utilizar esta fuente de información tan directa, franca y genuina, para mi arte y
para mí mismo, es muy importante para mí.

Créditos: Christina Iglhaut y Kim Berg, 11.10.2019
Enlace a la entrevista completa aquí.
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IR MÁS ALLÁ

¡Siéntete libre de escribir tus respuestas o discutirlo con alguien si te ayuda a
organizar tus ideas!

1. Piensa en una situación en la que estabas participando en un
evento/exposición y tenías que promover tu presencia allí y/o la obra de arte
que presentaste.

¿Cómo te promocionaste a ti mismo y a tu arte? ¿Utilizaste medios 2.0? ¿Cuál fue
la reacción de tu público? ¿Harías algo diferente hoy?

2. Si decidieras utilizar las redes sociales de forma estratégica para tu
promoción artística, ¿cómo gestionarías tu presencia online?

¿Qué plataformas de redes sociales elegirías usar? ¿Cómo planificarías tu
calendario de publicaciones?

SUGERENCIAS Y CONSEJOS

CONSEJO 1:

Al crear Instagram Reels, usa hashtags y audios pegadizos (o canciones virales)
para llegar a nuevos seguidores que de otro modo no te conocerían.

CONSEJO 2:

Intenta usar 11 #hashtags para cada publicación. Los contenidos que tienen 11
hashtags obtienen más interacciones que los que tienen un número menor.

CONSEJO 3:

A la hora de organizar tu calendario de publicaciones intenta utilizar Google
Calendar, ¡puede ser muy útil!

CONSEJO 4 :

El mundo de las redes sociales está en constante evolución y constantemente se
forman nuevas tendencias. Para crecer, tu marca necesita adaptarse. Investiga
siempre sobre las nuevas tendencias y estrategias.
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ESCALA DE AUTOEVALUACIÓN

Nivel 1:

● Lo sé: las redes sociales son importantes para mi carrera como artista y mi
autopromoción.

● Soy capaz de: usar las redes sociales de una manera no estratégica.

Nivel 2:

● Lo sé: cómo distinguir cada plataforma de redes sociales y usarlas para
diferentes objetivos.

● Soy capaz de: crear diferentes contenidos utilizando características
específicas para cada plataforma de redes sociales.

Nivel 3:

● Lo sé: que crear contenido no es suficiente, necesito programar mis
contenidos de publicación y hacer un seguimiento de mi progreso.

● Soy capaz de: crear un Plan Editorial y hacer un seguimiento de las
métricas.

9


